EXPORT 4.0

Il Web Advertising per l'estero

La strategia di Web Advertising affiancata ai
Social Media.
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Gabriele Carboni, Weevo Sir.l.

Weevo, agenzia di marketing e comunicazione specializzata nel
web marketing per i mercati esteri

» Export Digitale B2B
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Philip Kotler

1

«Sia le piccole medie imprese che
le grandi aziende dovrebbero
sfruttare i vantaggi del web
marketing, e dovrebbero leggere
questo libro per comprendere il
potenziale dell'export digitale»

STRQTEGIE WEB
PER | MERCATI
ESTERI

WEB & MARKETING

HOEPLI



Il Web Advertising per l'estero

>]| Visual Communication Planner
>Web Advertising

>Seach Engine Advertising
>Social Advertising

* focus Facebook

* focus Linkedin

>L’impatto sul piano strategico

www.visualcommunicationplanner.it

Export Digitale, Gabriele Carboni



Visual Communication
Planner

Lo strumento per definire il proprio piano di
comunicazione

Export Digitale, Gabriele Carboni



La strategia e Il punto di partenza

www.Visualcommunicationplanner.it

>MERCATI TARGET

>

>OBIETTIVI
>BUDGET

>CANALI E AZIONI

>CONTENUTI

>

>TIMELINE DELLE ATTIVITA 1 1
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COME SI USA

L'utilizzo del Visual Communication
Planner € molto semplice: &
sufficiente rispondere alle domande
proposte per compilare i diversi
elementi dello schema.

Export Digitale, Gabriele Carboni
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VISUAL
COMMUNICATION
PLANNER

azienda
Caffe Hardy

data

2013->

progetto
Export Digitale

descrizione

Predisporre e attivare

un piano strategico di

comunicazione verso i

mercati esteri di

interesse, con |’obiettivo

di generare contatti

spontanei da parte dei

player dei settori nei

quali l'azienda opera

TIMELINE ATIVITA S D

Raccolta informazioni, awio azioni
definizione strategia,
stesura brief copywriter;

TARGET

B2B:
- importatori, distributori,
rivenditori:

- Paesi anglofoni

- Polonia

- Slovacchia

BUDGET
- Budget dedicato a ogni Paese

- web advertising:
- Linkedin 710,00€/giorno
- Facebook 5,00€/giorno
- Google AdWords 10,00€/giorno

CANALI E AZIONI

- Durata delle attivita: 12 mesi
- Sito web italiano/inglese con contenuti
localizzati: caffehardy-com
- Siti web single-page localizzati:
- Polonia: caffehardy-com/pl
- Slovacchia: caffehardy-com/sk
- Pagina globale su Facebook:
www-facebook-com/ CaffeHardyEMEA/
- Account localizzati su Twitter:
- ltalia: twitter-com/caffehardy
- Paesi anglofoni: twitter-com/caffehardyEMEA
- Polonia: twitter-com/caffehardyPlL
- Slovacchia: twitter-com/caffehardySK
- Pagina Linkedin multilingue

sito web single-page,
ricerca hashtag, stesura

02 messaggistica, apertura canali
definiti;

04

3 preventivate;

POSIZIONAMENTO
Hardy, il caffe di Milano

CONTENUTI

- Paesi anglofoni: All it takes to be in
Milano (tutto cio che serve per sentirsi
a Milano - é bere un caffé Hardy)

- Polonia: Kawa prosto z Mediolanu (il
caffé che arriva direttamente da Milano)

- Slovacchia: Prenesie vas do Milina
(verrete trasportati a Milano - dal
caffe)

Utilizzo di copywriter madrelingua:
- campagna istituzionale

- campagna storytelling

- content curation

06 analisi e correttivi; 08

07

Quest'opera e stata rilasciata con licenza Creative Commans Attribuzione - Condividi allo stesso modo 4.0 Intemazionale. Per leggere una copia della licenza visita il sito web http-//creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/.

OBIETTIVI

Contatti da importatori, distributori,
rivenditori

METRICHE

3+ Metrica di canale: numero di
accessi al sito web da ogni canale

2- Metrica di business: numero di
form compilati

7- Obiettivo di business: nuovi clienti
acquisiti

analisi e
10 12 correttivi-

09 analisi e correttivi; 1

www.visualcommunicationplanner it - v1.3



Il Web Advertising

Tutte le attivita a pagamento attraverso le quali &
possibile comunicare sul web:

> Search Engine Advertising (pubblicita sui motori di
ricerca)
> banner su blog, magazine o quotidiani
> Social Advertising:
Facebook Advertising
Linkedin Advertising
Yandex Adv
> Direct Email Marketing
> etc.

Export Digitale, Gabriele Carboni



Search Engine Advertising

L'insieme dei metodi a pagamento con cui € possibile
pubblicizzare il proprio sito web sui motori di ricerca.

. Internazionalizzazione Digital | Il web marketing per l'estero | weevo.it
o £ e exportdigitale weevo.it/ v 059 762953
’Lue Nuovi clienti in nuovi mercati, attraverso i Social Media.

Contenuti Localizzati - Identificazione Il Target - Monitoraggio Campagne - Strategia Comunicazione

i

Inter@azionalizzazione | Sviluppo Mercati Esteri | studiotarasconi.it
Ann yw.studiotarasconi it/ v 0521 239902

prtiamo per la ricerca di nuovi mercati. Contattaci per una Consulenza.
Piani Fiscali - Piani Strategici - Incontri B2B Con Partners
Area Contatti - Chi Siamo - Sezione Documentazioni - News & Eventi

KASPERSKY#

Esportare all'Estero | Noi ti possiamo aiutare | seles.biz
www.seles. biz/Esportare/Estero v

Siamo specializzati nello sviluppare le vendite delle PMI italiane all'estero.
Export area manager - Nuovi Clienti all'Estero - Venditori per I'estero - Distributori
Agenti ed Export Manager - Garanzie - Temporary Export Manager

Proteggi la tua
vita digitale
dalle minacce
di Internet.
internazionalizzazione | Garanzia Contratto Scritta | ippogrifogroup.com

www.ippogrifogroup.com/Agenzia-Tem/AccreditataMise v

Kaspersky" ACQUISTA ORA Modello operativo per internazionalizzare le imprese. Formula Roi Garantito.
Internet Security Internazionalizzazione - Vendi Di Piu AllEstero - Garanzie Di Risultato - Temporary Export Manager

Servizi: Internazionalizzazione, Sviluppo Commerciale, Ricerca Partner
Sviluppo Aziendale Estero - Servizi B2B - Formula ROl Garantito

Nulls gerantisce by protesone completa: presta sempre atienzione online



Search Engine Advertising

Anpexc

ﬂ HAEKC  xode-acnpecco

Momnck Kaptuhk Bugeo Kaptbl 1y3blKa

# /HTepHeT-marasuH Kkodpe Ang acnpecco — bbicTpad 4o
Moanucka Ha kodpe  Katanor [Momow B BeiBope kope  JocTaska u onsjilra
gggshgyygjux-sgtalgqzaxg.cgxa.rud.gsr.awhoer.net/marasut-kope peknama
WHTepHeT-marasun ceesxux coptos Apadbuiu u Pobyctel. Kynute ceivac!
Tonsko csexar obxapka - YaobHaa noctaska - CobcTeeHHOe NponzeoAcTE
KoHTakTHaR uHdopmauyua - +7 (495) 769-61-64 - nk-nt 10:00-18:00
m. KyTysoeckan (Ounéeckan) - Mocksa

& Kodpe ang acnpecco! — CKknaku v nogapku!
Kocpe Lavazza Kodpe Paulig Kodpe llly Kodpe Julius Meinl
egiullkk-hazog.cgxa.rud.gsr.awhoer.net/Koe-s-3epHax v pexnama
[Hocraeum zaetpa. 1000+ ekycoe! Becnnatro ot 3500p. BeicTpo u Hegoporo!
KoHTaktHar uxdopmauua - +7 (495) 755-90-01 - nk-nT 9:00-19:00
m. Wocce 3HTyanacTos - Mockea

59 Kodpe acnpecco - ngonkxh.lgius.ru4.gsr.awhoer.net /
cgxa.ngonkxh.lgius.ru4.gsr.awhoer.net
Bectcennepet  Crmarm  Hoeunku  TpoBHele ToBapk:
cgxa.ngonkxh.lgius.ru4.gsr.awhoer.net/Kope-acnpecco-iherb... v pexnama

Bonee 35000 Toeapos mupossix BpeHgos. Huzkue uensl. JocTaska uz CLUA.

¥ KOQ‘)e 3Cnpecco (espresso) - Kak NPUroToBUTb, peuenT...
pgqulkrrg.igtkz.ru4.gsr.awhoer.net > vse-o-kofe/kofe-espresso.html »
Kodpe acnpecco - uto 370 Takoe? PoauHoii Kohe 3cnpecco cunTaeTcA TemnepamMeHTHanA
Wranua. VimexHo Tam npuaymanu cnocob npurotosnexua... Yutats ewe >

@ Kodpe 3acnpecco: YTO 3T0 TaKoe U Kak ero NpUroToBUTb...
cglh.cgxa.rud.gsr.awhoer.net > article/117443/kofe-espresso-chto-eto-takoe... v
anl’OTOBﬂeHMe KOdJe 3cnpecco “MeeT O4HY rmasHy 0C0BEHHOCTL — ero Henb3a CeapuTe B
TypKe, @ TONLKO NpH NOMOLLYM CreuuanbHo KoemalumHel., YuTats eweé >

SN0

MeToa npuroToBneHnA Koe NyTEM NPOXOXAESHUA ropAYer Boasl nod AaeneHueM 9 Bap
yepes pUNLTP € MONOTeIM Kode. 3cnpecco Nons3yeTcA GoNbLIOA NONYNAPHOCTLIO BO BCEM
mupe 1, npexae ecero, Ha tore Esponel - 8 Mitanum, Mcnanvm u Mopryranuu. Bukuneaua

#
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Google

91.25%

Yahoo! Baidu YANDEX RU

2.13% 1.48% 0.68%

DuckDuckGo

0.25%

Baidu

¥2.73%

Search Engine Market Share Worldwide - March 2018

Shenma Haosou Sogou Google

g 1526 7.910% 4.45% 1.9%

YANDEX RU

53.66%

Search Engine Market Share in China - March 2018

Google Mail.ru bing Yahoo!

4297%  2.25% 0.44% 0.35%

DuckDuckGo

0.15%

Google

VAORWA

Search Engine Market Share in Russian Federation - March 2018

Yahoo! bing Baidu DuckDuckGo

25.1% 4.13% 0.32% 0.09%

Search Engine Market Share in Japan - March 2018

http://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/




Google AdWords

La registrazione a Google AdWords € gratuita.

Paghi solo se un utente fa effettivamente clic sul tuo annuncio e visitail
tuo sito web oppure ti chiama.

Quanto investire in pubblicita lo stabilisci solo tu.
Molte aziende partono da un budget minimo di circa 20,00 euro al giorno.

A Google Adwords



Google AdWords: parole chiave

New keywords >

Performance forecasts
Enterabid  Enter daily budget
€5.00 € 25.00

United Kingdom, Australia »° English »° Google »° Negative keywords: »°
Ad Group Keyword Device Location: As targeted v
Daily forecasts Quality: Il

Clicks Impressions Cost All conv. Avg. position

14.1-17.3 216 - 264 €23.00 — €25.00 =

Clicks (Click on the graph to change your overall bid)
100

€0.00 €2.00 €4.00 €6.00 €8.00 €10.00 €12.00 €14.00 €16.00 €18.00 €20.00 €22.00 €24.00 €26.00

You can't get as many clicks and impressions for bids in the shaded section due to your limited budget.
To get more clicks and impressions, we recommend increasing your budget or decreasing your bid.

Add keywords Editv Match types v 4 Download

Ad Group Keywords Max. CPC Clicks Impr. Cost CTR Avg. CPC Avg. Pos.
submersible pump (22) submersible pump, submersible ... €5.00 15.72 240.14 €25.00 6.5% €152 1.03
Total 15.72 240.14 €25.00 6.5% €1.52 1.03

Showrows 30 v 1-1of1adgroups |< < > >



Google AdWords: link utili

> Sito di Google AdWords:
https://www.google.it/intl/it/adwords/

> Numero di assistenza di AdWords:
800597 424

>  Esami AdWords:

https://support.google.com/partners/topic/32044377hl=it
&ref topic=3111012

> Keyword Planner:
https://adwords.google.com/ko/KeywordPlanner/

> Ad preview: https://adwords.google.com/apt/AdPreview

Google
Partner


https://www.google.it/intl/it/adwords/
https://support.google.com/partners/topic/3204437?hl=it&ref_topic=3111012
https://support.google.com/partners/topic/3204437?hl=it&ref_topic=3111012
https://adwords.google.com/ko/KeywordPlanner/
https://adwords.google.com/apt/AdPreview

Social Advertising

l'insieme dei metodi a pagamento con cui € possibile
pubblicizzare |la propria azienda sui Social Media:

> Facebook Advertising
Business Manager
> Linkedin Advertising

Amministratore campagne

Le attivita sui Social Media devono 0ggi essere
affiancate dall’advertising.

Export Digitale, Gabriele Carboni



Facebook Advertising

La pubblicita su Facebook consente di raggiungere il
target sulla base degli interessi.

>

v vV VvV V

v VvV

Visualizzazione video

clic verso il sito web

installazione o interazione con app

generazione di contatti (tramite form)
interazione con i post della pagina o risposte aun
evento

offerte e promozioni su prodotti (e-commerce)
messaggi privati

retargeting anche su pubblico offline

Export Digitale, Gabriele Carboni



Facebook Business Manager

|a piattaforma per la gestione delle inserzioni pubblicitarie.

> E una piattaforma separata da Facebook

> permette di gestire account pubblicitari separati (pagine
diverse, pagamenti e fatturazioni distinti)

> consente I'accesso a utenti con ruoli diversi

> gestisce anche |la pubblicita su Instagram

> permette di creare inserzioni di prova:
https://www.facebook.com/ads/creativehub/home/

Per I'advertising su Facebook serve sempre una pagina
aziendale.

Maggiori info: https://www.facebook.com/business/

Export Digitale, Gabriele Carboni


https://www.facebook.com/ads/creativehub/home/
https://www.facebook.com/business/

Foto

Video
Carosello
Slideshow
Messenger
Canvas

Form

¥ ‘ “4e Wiochy na widelcu N, eee
| é Sponsorizzata - % &,

onen 421 PM -

E Tieks by Gavrieli

Explore Ticks anatomy and find out what makes
‘ Tieks the most versatile baliet flats in the world.

\X\/ a\

Lokalne, wysokiej jakosci skiadniki i tradycyjne
receptury w potgczeniu z najnowszymi
| osiggnieciami sztuki kulinarnej. To wszystko
mozesz mie¢ w swojej ofercie z zestawami
Wiochy na Widelcu. Poznaj je teraz! ... Altro

Visualizza traduzione

.c‘ ) Jasper's Market shared a page.

2.9

m.me/jaspersmarket

M REvs

—

N

-

Commenti: 4 Condivisioni: 6

QO W 246
Db Mi piace

() Commenta > Condividi


https://www.facebook.com/business/learn/facebook-create-ad-canvas-ads

Linkedin Advertising

La piattaforma pubblicitaria di Linkedin permette di
raggiungere il target in relazione a parametri di
business.

> Sponsorizzazione di post organici

> annunci testuali

> messaggi inMail (hecessario un account personale
mittente)

> form di contatto

Export Digitale, Gabriele Carboni



Linkedin: sponsorizzazione post

[caprari| Capran’

. 2w

Caprari is pleased to announce PMXT Endurance, the new range of multistage
surface pumps developed for the most extreme industrial applications.

- Top performance and robustness thanks to stainless steel precision castings for all
hydraulics

- Performance up to 100 bar of pressure

- Reliability of operation guaranteed by the combined system for the compensation
of axial thrusts

Endurance: + resistance + performance. Gained Sponsored Reach Hide stats ~

Running on 1 campaign » Campaign Manager
All the details on our site.

18,737 0 69 12

https://Inkd.in/gAnEpFe ) 3 " )
Impressions New Followers Clicks Social Actions

EAMOUBANCE  [caprari]

PMXT

Series

0.43%

Engagement

Organic Reach

Targeted to: All followers

5433 106 37 2.63%

Impressions Clicks Social Actions Engagement

52 Likes - 1 Comment



Linkedin: annunci testuali

’ Ads You May Be Interested In

Propel Your Job Search - Fast!

On the job hunt? Get your work in
front of the right people and let top tier
companies compete for you

- Simple Prototyping
‘ Create realistic animations and bring
' your designs to life as interactive
prototypes. No code required.

Ads Yo May B nterested In

Propet Your Job Search - Fasts
On B 1o Bare? Gt yout wenk &)
oot of 08 O pecgle and K 100 Ser
comparees COmoue 1 you
Sarpie Prototyping
@  Croon it anmatons and teng
YOur evicres 15 e 3% Ve
polchges. NO code foguined

Deepes C ustamet Helatonstips
Taki CONNECICNS wih Cslmery 10
e newt level men FiDwe. Gt focay
for 2 e Sl

TWYLER

Deeper Customer Relatonships
Take connections with customers to
the next level with FixDex. Call today
for a free triall




Linkedin: messaggi inMail

e John Smith

Idea for Better Project Management Strategy

Dear Malcolm,

With FixDex Custorn Solutions, it's casy to sec al the information
you care about in one place, Your customized platform will
empower you 1o make faster, betterdnformed decisions to optimize
your ROI. This is by far the most powerful tool 1o bridge your

platiorms for cross-collaboration.
John Smith

Sponsored « Idea for Better

Project Managormant Strategy

Build with the data you already have: FuDex seamiessly
Integrates with your existing data sources

Align your organization: FleDex helps you your besiness
around the metrics that matter most to your business
Visualize your metrics: FixDex bets you consuene and easily
manipulate business data seambessly across your systems

See what FixDex can do for you. Getting started is easy, sign up for
a free trial We have a team of dedicated gurus to help you with on
boarding and set-up

> Manage your ad preferenies or emtubscrite. A

fays Learn more

K out our results




Linkedin: form di contatto

Configurail tuo modulo

Descrivi l'offerta che stai promuovendo

Titolo offerta
Visitaci al CIBUS 2018 38
Dettagli offerta
Scopri la nostra nuova linea stincheria. Vieni a trovarci al Padiglione 2, V| S(ta C| a l Cl B U S 20 ]_ 8
allo
Scopri la nostra nuova linea stincheria. Vieni a
trovarci al Padiglione 2, allo...ulteriori informazioni
ndirizzo email
URL informativa sulla privacy anne.smith@esempio.com
http://www.salumificiovecchi.it/it/privacy Smele O seilong
55555555555
Informativa sulla privacy personalizzata ®
Spiega ai clienti come verranno usati i loro dati. 2000 home
Anne
Cognome
K Smith

Nome azienda
Seleziona le informazioni che vuoi raccogliere sul lead

(massimo 7) Salestech Corp

Invieremo queste informazieni a Salumificio Vecchi

Informazioni profilo (saranno precompilate dal profilo dell’utente) conformemente alla sua informativa sulla privacy.
Nome

Indirizzo email
Numero di telefono

Citta



Canall e azioni

> Quale budget giornaliero € possibile dedicare alle
attivita di advertising?

> Quanto devono durare queste attivita?

> Che obiettivi devono raggiungere?

> Verso quali pagine del sito vengono indirizzati gli
utenti?

> Quali azioni dovrebbero compiere gli utenti?



I Budget giornaliero (B2B)

> Facebook Advertising: 5,00/10,00
euro/campagna

> Linkedin Advertising: 10,00
euro/campagna

> Google AdWords: 10,00/25,00
euro/campagna

Export Digitale, Gabriele Carboni



Durata delle attivita (B2B)

> Pilano strategico: 1 anno
> singole campagne: 920 giorni

Export Digitale, Gabriele Carboni



> E sufficiente un sito web single-page
(ma i contenuti devono essere
localizzati)

> |'obiettivo deve sempre essere di
business (es. form compilati)

Un sito web single-page si compone di una
sola pagina (oltre all’eventuale pagina per
privacy e cookie), e puo assolvere alla funzione
di punto di atterraggio per attivita specifiche
di promozione.

Export Digitale, Gabriele Carboni

Landing page, azioni e obiettivi

http://jassrl.de/

http://www.lae-srl.ru

http://e-filler.ae/

http://www.wlochynawidelcu.com.pl

http://www.caffehardy.com/pl

http://www.silviamarengo.com/

http://colonna.stlouisschool.com/

http://visualcommunicationplanner.com/

http://tastelombardy.com/

http://global.weevo.it/



http://jassrl.de/
http://www.lae-srl.ru
http://e-filler.ae/
http://www.wlochynawidelcu.com.pl
http://www.caffehardy.com/pl
http://www.silviamarengo.com/
http://colonna.stlouisschool.com/
http://visualcommunicationplanner.com/
http://tastelombardy.com/
http://global.weevo.it/

lpotesi di pianificazione

Progetto

Predisporre e attivare un piano strategico di comunicazione verso i mercati esteri di
interesse, con l'obiettivo di generare contatti spontanei da parte del target di
riferimento, supportando I'importatore che gia collabora con il Cliente

Target
e Polonia
o B2B
m distributorie rivenditori
Timing
12 mesi.
Lingua veicolare
Polacco (copywriter madrelingua).



lpotesi di pianificazione

Piano editoriale Social Media (organico)
e Calendario editoriale definito su base annuale;
e campagne studiate ad hoc da copywriter madrelingua:

A. unacampagna relativa al gruppo, al brand, e ai prodotti che intende
proporre sul mercato;

B. unacampagna creativa che usi la tecnica della narrazione;

C. unacampagnadicontent curation: selezione di articoli relativi al settore,
oltre ai contenuti della sezione ricette, condivisi attraverso i canali del
Cliente.



lpotesi di pianificazione

Facebook Advertising

>

Definizione della
campagna pubblicitaria
dedicata al Paese;

1) sponsorizzazione dei
post organici (1 al mese);

2) ideazione e creazione
di 3 annunci differenti,
con l'obiettivo specifico di
attrarre lead nel target
(gli annunci verranno
attivati a rotazione, anche
a seconda dei risultati
ottenuti);

analisi del target;

budget: 5,00
€/giorno/campagna;

durata della campagna:
365 giorni.

Linkedin Advertising

>

Definizione della campagna
pubblicitaria dedicata al
Paese;

1) sponsorizzazione dei
post organici (1 al mese);

analisi del target;
budget: 10,00 €/giorno;

durata della campagna: 365
giorni.

Linkedin Advertising

>

Definizione della campagna
pubblicitaria dedicata al
Paese;

1) ideazione e creazione di
3 annunci testuali
differenti;

analisi del target;
budget: 15,00 €/giorno;

durata della campagna: 365
giorni.



> | link inseriti sugli annunci di Linkedin
. e Facebook devono essere tracciati
MetrIChe (Google URL Builder)

> L’account AdWords deve essere

® Visualizzazioni di pagina

collegato all’account Analytics

giugno 2017 agosto 2017 ottobre 2017 dicembre 2017 febbraio 2018

Jimensione principale: Pagina Titolo pagina  Altro ~

Dimensione secondaria: Sorgente/Mezzo ',‘ Tipo di ordinamento: ‘iPredeflnito '7 /pl w Q, | avanzata Hiid

pagina S——— oot = ol O o BB SOIPROTN e
3.086 2.860 = 00:02:50 2.831  91,07% 91,83% 0,00 €
% del totale: % del totale: Media per vista: % del totale: Media per Media per % del totale:
33,70% (9.157) 38,66% (7.397) 00:01:06 | 51,75% (5.471) vista: 74,82% vista: 59,75% 0,00% (0,00 €)

(157,47%) (21,73%) (53,71%)

1 1 sl @ | g%%e;?k Pl 300917 /facebook pl | 5 944 (00%) | 1.805 (6311%) 00:03:16 | 1.805 (6376%) 90,97% 92,75% ‘ 000€ (000%)
i | 2. J/pl @ ‘ facebook adv pl / (not set) | 769 (24,92%) | 731 (25,56%) ‘ 00:02:35 ‘ 730 (2579%) ‘ 92,74% ' 9467% ‘ 0,00€ (0,00%)
1 3 sl @ gg'g:‘; p1:300917./ linkedin p} 89 (2,88%) 84 (294%) 00:01:40 | 84 (297%) 06,43% 94,38% ‘ 000€ (000%)
i | 4. /pl @ ‘ (direct) / (none) 64 (2,07%) | 59 (2,06%) ‘ 00:02:39 ‘ 51 (1,80%) ‘ 82,35% ' 76,56% ‘ 0,00€ (0,00%)
i 5. /pl & . facebook.com / referral | 59 (1,91%) | 52 (1,82%) ‘ 00:03:19 ‘ 52 (1,84%) ‘ 86,54% . 88,14% i 0,00 € (0,00%)
g ' 6. /pl @ ‘ m.facebook.com / referral ‘ 46 (1,49%) v 42 (147%) ‘ 00:01:14 ‘ 42 (1,48%) ‘ 88,10% . 91,30% ‘ 0,00 € (0,00%)
1 7. sl @ . google / organic ‘ 44 (1,43%) ' 25 (0,87%) ‘ 00:01:21 ‘ 6 (021%) ‘ 57,14% v 34,09% . 0,00€ (0,00%)
| 8. /pl @ ‘ |.facebook.com / referral | 13 (0,42%) 12 (0,42%) ‘ 00:27:39 ‘ 12 (0,42%) ‘ 75,00% . 92,31% ‘ 0,00 € (0,00%)
i | 9. /pl & ‘ Inkd.in / referral | 13 (0,42%) | 13 (045%) ’ 00:00:00 ‘ 13 (0,46%) ‘ 84,62% . 100,00% ‘ 0,00€ (0,00%)
| : 10. /pl @ . t.co / referral | 12 (0,39%) 8 (028%) ‘ 00:00:34 ‘ 8 (028%) ‘ 75,00% . 66,67% i 0,00€ (0,00%)



Metriche

> numero di utenti atterrati sul sito da:
METRICHE DI . .
CANALE campagna 1 Linkedin adv
campagna 2 Linkedin adv
campagna 1 Facebook adv
METRICHE DI > numero di form compilati da:
; ; ES. 10€*90GG+FEE
BUSINESS campagna 1 Linkedin adv ACENZ A 1 800¢
campagna 2 Linkedin adv
5 CONTATTI
COSTO PER CONTATTO campagna 1 Facebook adv =
OBIETTIVI DI . o o o )
BUSINESS > numero di nuovi distributori/rivenditori ottenuti

attraverso le attivita di web marketing




Gabriele Carboni, Weevo Sir.l.

> Weevo, agenzia di comunicazione web

specializzata nei mercati esteri

» Export Digitale B2B

 Sitiweb in Drupal

e Contenuti

> Giornalista e co-editore de Il Giornale delle PMI

RRRRRRRRRRRRRRR

STRATEGIE WEB
PER | MERCATI

> Twitter: @gabbariele ESTERI
> Sito web: http://www.weevo.it
> Blog: http://gabbariele.weevo.it
> E-mail: gabriele@weevo.it

WEB & MARKETING

exportdigitale.weevo.it




