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La strategia di Web Advertising affiancata ai 
Social Media.

Il Web Advertising per l’estero



Gabriele Carboni, Weevo S.r.l.

Weevo, agenzia di marketing e comunicazione specializzata nel 
web marketing per i mercati esteri
• Export Digitale B2B
• Siti web in Drupal
• Contenuti

exportdigitale.weevo.it



“
«Sia le piccole medie imprese che 

le grandi aziende dovrebbero 
sfruttare i vantaggi del web 

marketing, e dovrebbero leggere 
questo libro per comprendere il 
potenziale dell'export digitale»

Philip Kotler



Il Web Advertising per l’estero

▷Il Visual Communication Planner
▷Web Advertising
▷Seach Engine Advertising
▷Social Advertising
• focus Facebook
• focus Linkedin
▷L’impatto sul piano strategico 

www.visualcommunicationplanner.it
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Visual Communication 
Planner

Lo strumento per definire il proprio piano di 
comunicazione
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La strategia è il punto di partenza

▷ MERCATI TARGET

▷ POSIZIONAMENTO

▷ OBIETTIVI

▷ BUDGET

▷ CANALI E AZIONI

▷ CONTENUTI

▷ METRICHE

▷ TIMELINE DELLE ATTIVITÀ

www.visualcommunicationplanner.it



COME SI USA

L’utilizzo del Visual Communication 
Planner è molto semplice: è 
sufficiente rispondere alle domande 
proposte per compilare i diversi 
elementi dello schema.
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Il Web Advertising

Tutte le attività a pagamento attraverso le quali è 
possibile comunicare sul web:

▷ Search Engine Advertising (pubblicità sui motori di 
ricerca)

▷ banner su blog, magazine o quotidiani
▷ Social Advertising:

 Facebook Advertising
 Linkedin Advertising
 Yandex Adv

▷ Direct Email Marketing
▷ etc.
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Search Engine Advertising

L’insieme dei metodi a pagamento con cui è possibile 
pubblicizzare il proprio sito web sui motori di ricerca.



Search Engine Advertising



I motori di ricerca nel mondo

http://gs.statcounter.com/search-engine-market-share/



Google AdWords
La registrazione a Google AdWords è gratuita. 

Paghi solo se un utente fa effettivamente clic sul tuo annuncio e visita il 
tuo sito web oppure ti chiama. 

Quanto investire in pubblicità lo stabilisci solo tu. 

Molte aziende partono da un budget minimo di circa 20,00 euro al giorno.



Google AdWords: parole chiave



Google AdWords: link utili

▷ Sito di Google AdWords: 
https://www.google.it/intl/it/adwords/ 

▷ Numero di assistenza di AdWords: 

 800 597 424

▷ Esami AdWords: 
https://support.google.com/partners/topic/3204437?hl=it
&ref_topic=3111012 

▷ Keyword Planner: 
https://adwords.google.com/ko/KeywordPlanner/ 

▷ Ad preview: https://adwords.google.com/apt/AdPreview 

https://www.google.it/intl/it/adwords/
https://support.google.com/partners/topic/3204437?hl=it&ref_topic=3111012
https://support.google.com/partners/topic/3204437?hl=it&ref_topic=3111012
https://adwords.google.com/ko/KeywordPlanner/
https://adwords.google.com/apt/AdPreview


Social Advertising

L’insieme dei metodi a pagamento con cui è possibile 
pubblicizzare la propria azienda sui Social Media:

▷ Facebook Advertising

 Business Manager

▷ Linkedin Advertising

 Amministratore campagne

Le attività sui Social Media devono oggi essere 
affiancate dall’advertising.
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Facebook Advertising

La pubblicità su Facebook consente di raggiungere il 
target sulla base degli interessi.

▷ Visualizzazione video
▷ clic verso il sito web
▷ installazione o interazione con app
▷ generazione di contatti (tramite form)
▷ interazione con i post della pagina o risposte a un 

evento
▷ offerte e promozioni su prodotti (e-commerce)
▷ messaggi privati
▷ retargeting anche su pubblico offline
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Facebook Business Manager

La piattaforma per la gestione delle inserzioni pubblicitarie.

▷ È una piattaforma separata da Facebook
▷ permette di gestire account pubblicitari separati (pagine 

diverse, pagamenti e fatturazioni distinti)
▷ consente l’accesso a utenti con ruoli diversi
▷ gestisce anche la pubblicità su Instagram
▷ permette di creare inserzioni di prova: 

https://www.facebook.com/ads/creativehub/home/ 

Per l’advertising su Facebook serve sempre una pagina 
aziendale.

Maggiori info: https://www.facebook.com/business/ 
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https://www.facebook.com/ads/creativehub/home/
https://www.facebook.com/business/


Facebook: formati pubblicitari

▷ Foto

▷ Video

▷ Carosello

▷ Slideshow

▷ Messenger

▷ Canvas

▷ Form

https://www.facebook.com/business/learn/facebook-create-ad-canvas-ads


Linkedin Advertising

La piattaforma pubblicitaria di Linkedin permette di  
raggiungere il target in relazione a parametri di 
business.

▷ Sponsorizzazione di post organici
▷ annunci testuali
▷ messaggi inMail (necessario un account personale 

mittente)
▷ form di contatto
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Linkedin: sponsorizzazione post



Linkedin: annunci testuali



Linkedin: messaggi inMail



Linkedin: form di contatto



Canali e azioni

▷ Quale budget giornaliero è possibile dedicare alle 
attività di advertising?

▷ Quanto devono durare queste attività?

▷ Che obiettivi devono raggiungere?

▷ Verso quali pagine del sito vengono indirizzati gli 
utenti?

▷ Quali azioni dovrebbero compiere gli utenti?



Budget giornaliero (B2B)

▷ Facebook Advertising: 5,00/10,00 
euro/campagna

▷ Linkedin Advertising: 10,00 
euro/campagna

▷ Google AdWords: 10,00/25,00 
euro/campagna
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Durata delle attività (B2B)

▷ Piano strategico: 1 anno

▷ singole campagne: 90 giorni
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Landing page, azioni e obiettivi

▷ È sufficiente un sito web single-page 
(ma i contenuti devono essere 
localizzati)

▷ l’obiettivo deve sempre essere di 
business (es. form compilati)

Un sito web single-page si compone di una 
sola pagina (oltre all’eventuale pagina per 
privacy e cookie), e può assolvere alla funzione 
di punto di atterraggio per attività specifiche 
di promozione.
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http://jassrl.de/
http://www.lae-srl.ru
http://e-filler.ae/
http://www.wlochynawidelcu.com.pl
http://www.caffehardy.com/pl
http://www.silviamarengo.com/
http://colonna.stlouisschool.com/
http://visualcommunicationplanner.com/
http://tastelombardy.com/
http://global.weevo.it/ 

http://jassrl.de/
http://www.lae-srl.ru
http://e-filler.ae/
http://www.wlochynawidelcu.com.pl
http://www.caffehardy.com/pl
http://www.silviamarengo.com/
http://colonna.stlouisschool.com/
http://visualcommunicationplanner.com/
http://tastelombardy.com/
http://global.weevo.it/


Ipotesi di pianificazione

Progetto

Predisporre e attivare un piano strategico di comunicazione verso i mercati esteri di 
interesse, con l’obiettivo di generare contatti spontanei da parte del target di 
riferimento, supportando l’importatore che già collabora con il Cliente

Target

● Polonia

○ B2B

■ distributori e rivenditori

Timing

12 mesi.

Lingua veicolare

Polacco (copywriter madrelingua).



Ipotesi di pianificazione

Piano editoriale Social Media (organico)

● Calendario editoriale definito su base annuale;

● campagne studiate ad hoc da copywriter madrelingua:

A. una campagna relativa al gruppo, al brand, e ai prodotti che intende 
proporre sul mercato;

B. una campagna creativa che usi la tecnica della narrazione;

C. una campagna di content curation: selezione di articoli relativi al settore, 
oltre ai contenuti della sezione ricette, condivisi attraverso i canali del 
Cliente.



Ipotesi di pianificazione
Facebook Advertising

▷ Definizione della 
campagna pubblicitaria 
dedicata al Paese;

▷ 1) sponsorizzazione dei 
post organici (1 al mese);

▷ 2) ideazione e creazione 
di 3 annunci differenti, 
con l’obiettivo specifico di 
attrarre lead nel target 
(gli annunci verranno 
attivati a rotazione, anche 
a seconda dei risultati 
ottenuti);

▷ analisi del target;

▷ budget: 5,00 
€/giorno/campagna;

▷ durata della campagna: 
365 giorni.

Linkedin Advertising

▷ Definizione della campagna 
pubblicitaria dedicata al 
Paese;

▷ 1) sponsorizzazione dei 
post organici (1 al mese);

▷ analisi del target;

▷ budget: 10,00 €/giorno;

▷ durata della campagna: 365 
giorni.

Linkedin Advertising

▷ Definizione della campagna 
pubblicitaria dedicata al 
Paese;

▷ 1) ideazione e creazione di 
3 annunci testuali 
differenti;

▷ analisi del target;

▷ budget: 15,00 €/giorno;

▷ durata della campagna: 365 
giorni.



Metriche
▷ I link inseriti sugli annunci di Linkedin 

e Facebook devono essere tracciati 
(Google URL Builder)

▷ L’account AdWords deve essere 
collegato all’account Analytics



Metriche

METRICHE DI 
CANALE

METRICHE DI 
BUSINESS

OBIETTIVI DI 
BUSINESS

▷ numero di utenti atterrati sul sito da:

 campagna 1 Linkedin adv

 campagna 2 Linkedin adv

 campagna 1 Facebook adv

▷ numero di form compilati da:

 campagna 1 Linkedin adv

 campagna 2 Linkedin adv

 campagna 1 Facebook adv

▷ numero di nuovi distributori/rivenditori ottenuti 
attraverso le attività di web marketing

COSTO PER CONTATTO

ES. 10€*90GG+FEE 
AGENZIA= 1.800€

_____________________
5 CONTATTI

=



Gabriele Carboni, Weevo S.r.l.

▷ Weevo, agenzia di comunicazione web 
specializzata nei mercati esteri
• Export Digitale B2B
• Siti web in Drupal
• Contenuti
▷ Giornalista e co-editore de Il Giornale delle PMI

▷ Twitter: @gabbariele 
▷ Sito web: http://www.weevo.it
▷ Blog: http://gabbariele.weevo.it
▷ E-mail: gabriele@weevo.it

exportdigitale.weevo.it


