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L’e-commerce per i mercati 
esteri
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Weevo, agenzia di marketing e comunicazione specializzata nel 
web marketing per i mercati esteri
• Export Digitale B2B
• Siti web in Drupal
• Contenuti

exportdigitale.weevo.it



“
«Sia le piccole medie imprese che 

le grandi aziende dovrebbero 
sfruttare i vantaggi del web 

marketing, e dovrebbero leggere 
questo libro per comprendere il 
potenziale dell'export digitale»

Philip Kotler



L’e-commerce per i mercati esteri

▷Introduzione
▷Panoramica sui principali mercati
▷Intervento di Mario Bagliani, Netcomm
▷Q&A
▷Opportunità o pericolo?

Export Digitale, Gabriele Carboni



E-commerce
Grazie al commercio elettronico, i potenziali clienti possono:

▷risparmiare tempo;

▷scegliere all’interno di un’ampia gamma di prodotti;

▷trovare rapidamente una risposta alle proprie esigenze;

▷comparare prodotti e servizi per prezzo, qualità e caratteristiche;

▷riflettere liberamente sulle proprie decisioni d’acquisto;

▷attraverso le wish list (un elenco personalizzabile di prodotti 
desiderati), salvare le proprie preferenze per gli acquisti futuri;

▷mantenere la traccia delle spedizioni;

▷acquistare 24 ore su 24.
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B2B o B2C? E i marketplace?
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Opportunità o pericolo?

Export Digitale, Gabriele Carboni

Decidere di aprire un sito e-commerce può infatti 
risultare la scelta più sbagliata, se prima non 
vengono considerati alcuni fattori fondamentali.



Pagamenti

Export Digitale, Gabriele Carboni

“Mentre Carte di 
Credito e PayPal 
coprono gran parte 
delle transazioni 
americane, la Cina 
è dominata da 
Alipay, Tenpay e 
Union Pay. Mentre i 
clienti europei 
preferiscono i 
bonifici o sistemi 
come Sofort, i russi 
preferiscono 
pagare tramite 
Qiwi e Yandex”. 
Xolla



5 buoni motivi per NON aprire un 
e-commerce

Export Digitale, Gabriele Carboni

1.Un e-commerce è un sito come un altro

2.Posso vendere al mondo intero

3.Compro, rivendo e aspetto i soldi

4.Oggi apro l’e-commerce, domani comincio a vendere

5.Se gli altri vendono, vendo anche io



La strategia è il punto di partenza

▷ MERCATI TARGET

▷ POSIZIONAMENTO

▷ OBIETTIVI

▷ BUDGET

▷ CANALI E AZIONI

▷ CONTENUTI

▷ METRICHE

▷ TIMELINE DELLE ATTIVITÀ

www.visualcommunicationplanner.it



Gabriele Carboni, Weevo S.r.l.

▷ Weevo, agenzia di comunicazione web 
specializzata nei mercati esteri
• Export Digitale B2B
• Siti web in Drupal
• Contenuti

▷ Giornalista e co-editore de Il Giornale delle PMI

▷ Twitter: @gabbariele 
▷ Sito web: http://www.weevo.it
▷ Blog: http://gabbariele.weevo.it
▷ E-mail: gabriele@weevo.it

exportdigitale.weevo.it


