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QUANDO UN TERRITORIO DIVENTA "BRAND" F F

Chiese di grande bellezza, musei e
collezioni d'arte, giardini storici, piazze,
strade, palazzi antichi, splendidi paesaggi:
il Territorio pué essere considerato
“museo diffuso”.

Non semplice contenitore d'arte,

ma opera d'arte esso stesso.

Tuttavia non deve considerarsi un

f Territorio in contemplazione del suo

| passato, bensi aperto alle innovazioni

e impegnato nella programmazione

del suo avvenire.
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QUANDO UN TERRITORIO DIVENTA “BRAND" F
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La nuova scienza del benessere

* Per sostenere la " qualita della vita “e
promuovere culture e stili di vita
ecosostenibili.

*Per distinguersi con un'offerta di
eccellenza e un'accoglienza di qualita.
*Per stimolare una crescita sociale ed
economica attraverso lo sviluppo
sostenibile.

*Per il turista & un elemento di scelta
che garantisce la possibilita di vivere
un‘esperienza di qualita, alla scoperta di
luoghi di cultura e tradizioni, fuori dai
flussi turistici tradizionali
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(L'IMPRESA MODERNA
NON E' SOLO UN BEL LOCALE,
WA UN LUOGO IN CUI SI VIVONO EMOZIONL.

COMUNICARE fa sempre pil rima con
CONVERSARE

I! pubblico pué dialogare in tempo reale
con chi gli propone il messaggio

La carta stampata deve confermare la
sua utilitd e la sua “indispensabilitd”
mediatica ai fini di una comunicazione
moderna.

Investire sul LINGUAGGIO, UNICO e RICONOSCIBILE ¢ una priorita assoluta:
come oghi altra forma darte, anche la pubblicita offre allimmaginazione del
fruitore degli spunti per sognare, emozionarsi, essere a sua volta, creativo.

...............................................................................................................
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POTENZIALITA' E VALORE DELL'IDENTITA' F F

CREDIBILITA', IMMAGINE, SENSO DI APPARTENENZA

Una identita visiva definita e strutturata costruisce credibilita,
immagine e senso di appartenenza in un movimento comunicativo
interno ed esterno all'entita che rappresenta.

COMUNICAZIONE EFFICACE

Creare e diffondere una identita visiva forte
e definita significa stendere la basi di una
comunicazione efficace in grado di
affermarsi nella societd cosi come nel cuore
e nella mente degli uomini e delle donne che
la costituiscono, attivando un positivo
rapporto destinato ad intensificarsi e a
durare nel tempo.
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POTENZIALITA' E VALORE DELL'IDENTITA’

L'IDENTITA' del Territorio,
pur nella varieta
di stile comunicativo,
puo rispecchiare,
in misura differente
tre canoni interpretati

@
tae,

IL MITO

G PCOU OO oD
| 7 o popey

4 N\
POTENZIALITA' E VALORE DELL'IDENTITA' F F

IL MITO

Il MITO inteso come riscoperta,
attraverso il profilo e le vicende che
possono essere

di un PERSONAGGIO,

di un GRUPPO di persone,

di un AVWENIMENTO,

di quei valori e sentimenti

in grado di superare la contemporaneita
(com'é insito nel concetto stesso di "mito”)

dei luoghi e degli eventi
per divenire patrimonio
condiviso per sempre da tutti.
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POTENZIALITA' E VALORE DELL'IDENTITA’ F F

IL RACCONTO

Il RACCONTO inteso come
er'edrl'a culturale e spirituale
3 di un popolo

e

ehe si tramandano di padre
pe =~ 4  in figlio confondendo,

, 4 in u é strggrﬂﬁﬁﬁa suggestione,

| *1a verita con la leggenda,

la poesia con la narrazione.
Appunti

..............................................................................................................
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POTENZIALITA' E VALORE DELL'IDENTITA' F F

IL TERRITORIO/LUOGO

I| TERRITORIO/LUOGO geografico
che, nella sua fisicita, racchiude,
custodisce ed esprime anche
elementi di qualita:

**la gente
**il sapere
**le tradizioni
**le leggende
**i valori.
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DA TURISTA A VIAGGIATORE:
IL PROFILO DEL NUOVO TURISTA

La cosa molto importante da sottolineare
¢ la filosofia che si sta sviluppando
sempre piu del turismo attuale.
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DA TURISTA A VIAGGIATORE: F
IL PROFILO DEL NUOVO TURISTA -

IL TURISTA DIVENTA DI FATTO UN VIAGGIATORE CON
TUTTE LE CONSEGUENZE CHE ‘”QUESTO IMPLICA
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DA TURISTA A VIAGGIATORE:
IL PROFILO DEL NUOVO TURISTA

ASPETT'AT'IVE DEI NUOVI TURI': TI
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[iiln trasparenza dei prezzi ed un livello qualitativo, d
fAdhe perché la nuova tipologia di turtsfcl ha, und.
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VALUTAZIONE del POTENZIALE LOCALE F F
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