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DENOMINAZIONE IMPRESA 

SOCIETÀ GESTIONE CAMPEGGI S.R.L. 

In possesso di rating di legalità: identificativo RT262 – punteggio **+ 

 

TIPOLOGIA PROGETTO REALIZZATO (art. 6 del bando) 

             ▼  (barrare la tipologia di progetto di appartenenza) 

A) X progetti afferenti la promo commercializzazione del territorio a condizione che siano 

finalizzati in specifico allo sviluppo del turismo accessibile ed inclusivo ad opera di imprese 

operanti nei settori di attività di cui alle categorie ATECO: 

X  55 “Alloggio”; 

56 “Attività dei servizi di ristorazione”; 

79 “Attività dei servizi delle agenzie di viaggio, dei tour operator e servizi di prenotazione 

e attività connesse” 

B)    progetti realizzati da nuove imprese finalizzati allo sviluppo della rete dell’offerta dei servizi 

di ristorazione anche in riferimento alla valorizzazione dell’enogastronomia locale e delle 

produzioni tipiche del territorio operanti nei settori di attività di cui alle categorie ATECO: 56 

“Attività dei servizi di ristorazione 

 

RELAZIONE SUL PROGRAMMA DI INVESTIMENTO REALIZZATO 

 

 1  DESCRIZIONE E CONTENUTI DEL PROGETTO (in riferimento alla tipologia 

sopra elencata) 

 

Società Gestione Campeggi Srl, è un’importante realtà del territorio ravennate che gestisce 4 

villaggi turistici e 2 stabilimenti balneari: 

Villaggio del Sole - Marina Romea  

Villaggio Rivaverde - Marina di Ravenna 

Villaggio dei Pini - Punta Marina Terme 

Villaggio Pineta - Milano Marittima  

Tutti i villaggi sono direttamente sulla costa, all’interno della pineta demaniale e del Parco del 

Delta. 

Questo progetto si inserisce nell’ambito delle iniziative afferenti la promo 

commercializzazione del territorio ravennate. In modo particolare si intende dare visibilità 

alla Rete del Turismo sostenibile di cui la Società Gestione Campeggi si è fatta promotrice, in 

quanto impresa operante nel settore di attività cui alle categorie ATECO: 55 “Alloggio”. La 

finalità è il miglioramento degli standard dell’offerta turistica e della comunicazione della 

stessa con conseguente aumento dell’attrattività del territorio.  

In quest’ottica La Società Gestione Campeggi ha partecipato attivamente al Laboratorio 

territoriale sullo sviluppo sostenibile. Tale Laboratorio si inserisce nel progetto triennale: “La 

Responsabilità Sociale in Rete. Per una nuova conciliazione, tra competitività delle imprese, 

benessere delle persone e tutela dell’ambiente” cofinanziato dalla Regione Emilia-Romagna 

e promosso dalle Camere di Commercio di Ravenna e Ferrara, con la finalità di offrire alle 
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imprese strumenti utili a promuovere lo sviluppo economico in linea con gli obiettivi 

dell’Agenda ONU 2030 per lo sviluppo sostenibile. 

In particolare la Società Gestione Campeggi ha contribuito a sviluppare alcune tematiche nel 

corso del laboratorio per il turismo accessibile e inclusivo, come, ad esempio, 

l’implementazione e la diffusione di pratiche dirette a facilitare la costituzione di “servizi in 

rete” tra imprese dell’accoglienza turistica e imprese di servizi (socio-assistenziali, sanitari, 

ecc.) del territorio, al fine di offrire servizi turistici innovativi e attrattivi, progettati per tutti e 

senza barriere. 

“È necessario pensare l’accessibilità̀ come accesso alle esperienze di vita, ovvero andare oltre 

il concetto dello “standard” valorizzando invece la centralità̀ della persona/cliente con bisogni 

specifici.” (cit. Manifesto del turismo accessibile – art. 4) 

 

 

 2  OBIETTIVI E RISULTATI RAGGIUNTI DALLA REALIZZAZIONE DEL 

PROGETTO 

 in particolare: 

 

 2.1  Azioni, prodotti e/o servizi realizzati e fasi di realizzazione del progetto 

(descrizione delle azioni e delle fasi di realizzazione del progetto) 

 

Il progetto si è articolato lungo due direttrici principali: 

1) Acquisto di arredi volti a rendere accessibili l’utilizzo di 4 bungalow della tipologia A nel 

Villaggio Pineta di Milano Marittima. È stata modificata la disposizione interna delle 2 ca-

mere da letto di ogni bungalow: il risultato è l’offerta di 4 alloggi per ospiti con particolari 

necessità. In particolare sono stati acquistati: N. 8 testate letto di diverse misure, n. 4 sommier 

trasformabili a castello,  n. 8 comodini e n.8 armadi con relativi pannelli e fasce di tampona-

mento. 

2) Realizzazione di un progetto di comunicazione volto a massimizzare la promozione della 

struttura e la ricezione di visite su internet da parte di potenziali clienti interessati al turismo 

accessibile e all’offerta integrata di servizi turistici e servizi socio assistenziali e sanitari. 

In particolare il progetto ha portato alla creazione di un nuovo logo di Ravenna Per Tutti e 

alla realizzazione in formato digitale di uno “Speciale Ravenna Accessibile” contenente 

informazioni utili a conoscere le strutture ricettive e tutti i partner della rete coinvolti 

nell’offerta integrata di servizi turistici, socio sanitari e assistenziali. Lo Speciale contiene 

anche informazioni sui Monumenti UNESCO (di cui è stato individuato l’itinerario) presenti 

a Ravenna accessibili a viaggiatori con esigenze specifiche. Lo Speciale è scaricabile dal sito 

internet (www.villageforall.net) e viene promosso sui social. 

 Il valore che viene trasmesso è quello dell’importanza di una informazione completa e 

soprattutto affidabile e coerente con le esigenze delle persone in modo da dare a tutti la 

possibilità di realizzare i propri desideri e seguire le proprie passioni. Ciò è coerente con 

quanto contenuto nel il Manifesto del Turismo Accessibile, pubblicato nel 2010, frutto del 

lavoro del Comitato per la Promozione del Turismo Accessibile: 

“L’informazione sull’accessibilità̀ non può̀ ridursi a un simbolo, ma deve essere oggettiva, 

dettagliata e garantita, onde permettere a ogni persona di valutare in modo autonomo e certo 

quali strutture e servizi turistici sono in grado di soddisfare le sue specifiche esigenze.” 

http://www.villageforall.net/
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“È necessario promuovere una comunicazione positiva, che eviti l’uso di termini discriminanti. 

Essa va diffusa in formati fruibili per tutti, e attraverso tutti i canali informativi e promozionali 

del mondo turistico”. (cit. Manifesto del turismo accessibile – artt. 5 e 6) 

 

 

 2.2  Risultati raggiunti in merito a ricadute positive sull'economia aziendale 

dell’investimento (elementi di valutazione qualitativa e quantitativa dei risultati). 

 

Per quanto riguarda l’azione 1, si può rilevare un aumento degli ospiti con esigenze particolari 

(aventi bisogno derivanti da disabilità motorie, sensoriali, anni d’argento) valutato nella 

misura del 10% nel primo anno e destinato a crescere negli anni successivi. 

Invece per quanto attiene l’azione 2, le ricadute positive sono auspicate ma saranno valutabili 

solo nei  prossimi 6/10 mesi in termini di numero di accessi al sito, numero di prenotazioni 

per la struttura ricettiva e per l’itinerario di visita ai monumenti proposto. 

 

 

 3  ALLEGATI (indicare i documenti uniti in allegato alla relazione – facoltativi) 

 

Pianta ed immagine dei bungalow accessibili 

Offerta dettagliata del progetto di comunicazione 

 

 

Ravenna, 26/09/2019     

 

Firmato digitalmente dal legale rappresentante dell'impresa 














